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• En genP.ral ò.)e acept6 el e ri terio de no utilizar 

sí mbolos roolistas , criterio que -por otra parte-

• 

ya fuera e ti ulado explí citamonte en el previo 

programa de marca a robado por el qui po de esti6n. 

Confrontar: 2.2.2. Dc la"morca". ecisión n ontada 

I 

~1 àímbolode carca e tara contituido 

por una arte ~ecrogable del logotipo, 

es eciolmento diàeiTada para ello, y no 

contendra por lo tanto alusiones oota­

fóricas o etoní micas e í ricas a la 

funciones de I C !P" ( •••• ) Pundamon­

tación: La elicinación e a~ociaci nos 

eoa ia o e í ricao e ingenuas ( or 

eje lo, 1 et al orca cnrgada de 

alusiones ootonómicas realistas) favo­

rece la emisión de los nuevos mensajes 

de idantidod (mnyor nivcl de tota iza­

ción del ector. moyor aut ridad, mayor 

eficacia y ci entifismo, moyor ab tr~c­

ci6n y univ r alidad, te. ) 

reafir 6 la correción do diclo crite-~o a o-

yan olo en tres razones ba icas: 

a. ili.cho criterio e inocribo en la actual ten encia 

predo inante en i agen e cc rova, con istente an 

el uso e ignos muy a traí os en que la fuor a 

eci6tica e cnn a as en la calida la~tica 

del signo ue en la alu iones ernanticas dir e­

tas. 

b. icha ten cncia ya e ob~erva incluwo en el ec­

tor, es ecial ente en ec re as Iímeres, y es 
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obvio qu un inotituto a esor de e poseer una 

ioagen que lo itúe en un nivel de leneuaje 

superior (o sea mas abàtracto) que el de sus 

asesorados. 

c. La ~2rca jamas puede er autoexplícita ues no 

tiene sentida ol exieirle que por~ · Gisoa 

transmita el texto com leto de identidad de la 

institución. Toda carca exige inevitablemente 

un trabajo de i plantación ocial o ea un dis­

curso inicial de dxplicación, y fijaci6n en la 

memori a del oerca o. 

e modo que un ecua o lan ar.ti. nto de la onrca 

resuelve de h cho to o ro1~ema de i entifica­

ci6n o ea de a ociaci6n dir eta el signo con 

su emi or. 

1.2.2. e la comoar~ci6n e la 

~1 qu po de G~sti6n opt6 unicao nte or la alterna­

tiva recomcndada por ~I . r s nldan o~e en los i­

guientcs arguoentos a favor do dicha Olt rn~tivn: 

• mayor originali ad y calida tética • 

• utilización del ef cto o volucen n la ti ografía, 

recurso .ue aporta uolidez, p so y contun encia al 

nombre • 

• equili io entre lo r qui itos -r lativ nto 

o ue tos- do " eriedad inBti tucional" y "d.inru:rl o" 

y mo amida "~ 

• mayor ri_ueza e alt r.nativa o a licación y fl a 

m{s ao lia e po i i ida es e v riaciones foroales 

a artir e lo forma 3 ien. ( or ejem lo: u os 

ublici tari o ) • 
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• la tipogrnfía es o ' s idonea para enma:"'cru. .. al 

simbolo ues, por su nivcl dc a stracción y sim­

pleza, po ee lo capaci ad de que la "0" pierda 

su caracter de letra on u uso por eparado, a -

quiriendo a su vez el cnr~cter de sím olo abs­

tracto con v lor la tico ro io, aportando or 

lo tanta un ra go ó de i entificación y dife­

renciaci6n d la marca. 

1.2.3. De la acci6n inmcdiota 

partir de los antcriores acuerdos y recomendacio­

nes, se solicitó al di e a or que reajustara el di­

seño de modo dc arribar a la forma definitiva de la 

marca y po er acceder a la etapa de dise o de las 

aplic ac i ones. 

2. juste del di~e-o realizado 

Conforme a lo solicitado, el diseña or introdujo on el di e o 

anterior las siguientes modificaciones y desarrollos: 

e ostudió una serie de altcrnntivas de la fo ma "estrella" e 

cara a neutralizar las asociaciones con Ja ~Mica ara ~e y a re­

saltar su caracter acremitativo de calida • 

~cluidas la formas connotadas por el uso emblematico de:la 

e trella de David, la islaoica, la sov.htica, la americana, y 

el a~terisco a~ociado a la calidad en la host leria y restaura­

ción; e llegó a cuatro propue tas que se presontan en sus dis­

tintas variantcs de inclusión en el logoti o, alternativas que 

se aom ten a la consideración del quipo de Gesti6n. 

3 • .L ostura y recomend.aciones de ~IlTA . 

~1 equipo ~IllA considera que los resulta os ob enidos son satis-
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factorios, pues cumplen tant o con los ro qui ai tos del progr~ 

de marca como con las crlticas de detalle realizadas en la 

presentaci6n preliminar de la marca. 

critcrio del quipo ~II ~e r co endnra v rbal~ente un or en 

de jerarquia en la evaluaci6n de la alt mativas. 

llabida cuentn da las urgencias manife ta as por el .;¡qui o e 

Gesti6n, el qui o INA recomienda a aquól que otorgue car 'c­

tcr de definitiva a la reuni6n de pr entaci6n ol rea}uste 

dc dioe o, dóndose por aprobada la marca y encooendan o 1 

inmediato disa o de las aplicaeiones. 


