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. In general se aceptd el criterio de no utilizar

sinholos realistas, criterio que =por otra parte=
ya fuera estipulado explicitamente en el previo
programa de marca aprobado por el Equipo de Gestidn.
Confrontar; 2.2.2. De la"marca". Decisién adoptada
£l d@fmholode marca estard contituido
por una parte segregahle del 1og0tipo;

especialmente @idefiada para ello, y no
contendrd por lo tanto alusiones meta-
f6ricas o metonimicas empiricas a las
funciones de INESCOOP" (....) Fundamene
tacién: Ia eliminacibn de asociacicnes
demasiado empiricas e ingenuas (por
ejemplo, la actual marca cargada de
alusiones metonémicas realistas) favo-
rece la emisién de los nuevos mensajes

de identidad (mayor nivel de totalizae

cidén del sector, mayor autoridad, mayor
eficacia y cientifismo, mayor abstrace
cién y universalidad, etc.)
. BINA reafirmé la correcién de dicho criterio apo=
yandolo en tres razones bésicas:

a. Dicho criterio se inscribe en la actual tendencia
predominante en imagen de empresa, conuistente en
el uso de signos muy abstraldos en que la fuerza
semidtica desconsa més en la calidad plistica
del signo que en las alusiones semfnticas direce
tas,

b, Dicha ifendencia ya se ohserva incluso en el sSec=
tor, especialmente en empresas Idfleres, y es
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obvio quo un instituto asesor debe poseer una
imagen que lo sitde en un nivel de lenguaje
superior (o sea mis abdtracto) que el de sus
asesorados,

La marca jaméds puede ser autoexplicita pues no
tiene sentido el exigirle que por ok misma
transmita el texto completo de identidad de la
institucidén., Toda marca exige inevitahlemente
un trabajo de implantacién social o sea un dis=
curso inicial de éxplicacién, y fijacidén en la
memoria del mercado.

De modo que un adecuado lanzaniento de la marca
resuelve de hecho todo prohlema de identifica-
cién o sea de asociacibén directa del signo con

su emisor,

1.2.2. De la comparacién de las dos alternativas

£l Lquipo de Gestidn optd unicamente por la alterna-

tiva recomendada por EINA respeldandose en 1los oSie

guientes argumentos a favor de dicha alternativas

. mayor originalidad y calidad estética.
. utilizacidén del efecto de volumen en la itipografia,

regurso que aporta solidez, peso y contundencia al
nomhre,

. equilibrio entre los requisitos =relativamente
opuestos= de "seriedad institucional" y "dinamismo"
y modernidad". '

. mayor riqueza de altemativas de aplicacidén y gama

mfs amplia de posibilidades de variaciones formales

a partir de la forma bésica. (por ejemplo: usos
publicitarios).
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. la tipografia es mfs idonea para enmarcar al
simbolo pues, por su nivel de abstraccién y sime
pleza, posee la capacidad de que la "0" pierda
su cardcter de letra en su uso por separado, ade
quiriendo a su vez el carfcter de simbolo ahs-
tracto con valor pléstico propio, aportando por
lo tanto un rasgo més de identificacién y dife=
renciacién & la marca,

1,2.3. De la accién inmediata
A partir de los anteriores acuerdos y recomendacioe

nes, se solicitdé al disefiador gue reajustara el die
sefio de modo de arribar a la forma definitiva de la
marca y poder acceder a la etapa de diseiio de las
aplicaciones,

2. [juste del diseiio realizado

Conforme a lo solicitado, el disefiador introdujo en el disefio
anterior las siguientes modificaciones y desarrollos:

se estudid una serie de alternativas de la forma "estrella" de
cara a neutralizar las asociaciones conl gréfica arabe y a roe
saltar su caracter acreditativo de calidad.

Excluidas las formas comnotadas por el uso emblematico de:la
estrella de David, la islamica, la sovetica, la americana, y

el asterisco asociado a la calidad en la hostcleria y restaurge
cién; se 1llegdé a cuatro propuestas que se presentan en cus dige
tintas variantes de inclusién en el logotipo, alternativas que

se mometen a la consideracidén del Lguipo de Gestién,

3. Postura y recomendaciones de LINA.

£l equipo LINA considera que los resultados obtenidos son satise
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factorios, pues cumplen tanto con los requisitos del programa

de marca como con las criticas de detalle realizadas en la
presentacién preliminar de la marca. _

A criterio del Equipo EINA se recomendard verbalmente un orden
de jerarquia en la evaluacién de las alternativas.

Habida cuenta de las urgencias manifestadas por el Equipo de
Gestién, el Equipo EINA recomienda a aquél que otorgue carice
ter de definitiva a la reunién de preventacidn del reajusie

de diseiio, ddndose por aprobada la marca y encomendando cl

inmediato disefio de las aplica@iones.




