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(La presente demanda se realiza en conformidad con el "Texto de

Identidad® = L1.A.LlNA K°3)= y el "Programa de harca" de €1 deriva
do = 1. AJEINA I“°4)

1.

Ze

3.

Se elaborard un Misefio de Margca que, siguiendo las normativas

provistas por el Prosraus de larca y las fundamentaciones de

conteniaos del Texto de ldentidad, inciuya los sigulentes ele-

mentoss logotipo, marca, slogan, estudio tipogrifico de textos

anexos, estudio de tamanos, estudio de positivos-negativos,

Dicho disefio comenzard a elaborarse a partir de la apropacidn
por Inescoop de los contenidos del "Prograua de Narca™ (I.A,.

SIhA 1i°3) y el presupuesto a presentar por el disefiador,

kEn el desarrollo del diseiio deberdn tenerse en cuenta los si-

guientes requisitos metodoldgicoss

3ele Unidad y articulacidn de todos los mensajes purciales
(logotipo, marca y tipografia) que deben considerarse gomo
un dnico discurso,.

Je2e Satisfuccidn de la cuota mfds alta posible de emision de
los contenidos demdnticos demandadcos,.

3.3, ustimacidén de la muyor cuntidad de tipos de aplicaciones
conecretus de la mareca, de modo de gurantizar un maxgen de
se, uridad contra posibles provlemas ulteriores en la mate-
rializacione.

3ed4e Previsidn del riesgo de que la marcae deterwine excesivanmen
te la imcgen globaly terniendo en cuenta de gue la marea

s0lo ¢s uno de los mensajes de identidad.
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4, Dentro del periodo estimzdo de diserno de la marca (dos meses a
partir de la aprobacidén del yrograma y el presupuesto),y confor
me a lo seilalado en F.A.E1FA N°3 (ver "NOTA"), se prevé una do=-
ble accidén de "feed-back" a fin de garantizar un alto grado de

securidad contra error en la definicion de un sistema de mensaw-

488 gue deberd soportur eficuzmente un periodo orolongado de

emisidén (la marca es uno de los mensajes mds estaovles). Diches
mecanismos de regroalimentacidén son los siguientes:
4,1, la interaccidén de disenador y equipo de consulting que so-

meterd o eritica las propuestas del diseiador sugiriendo'

reajustes hasta la aprobacién final.por parte del consulting.

4.2. la interaceidén a entavlarse entre el Squipo EINA e Inescop

que desembocayrad en la aprovacidn definitiva de la marea.

5e Bl diseiio de la marca, una vez aceptado, no gueda habilitado pa-
ra su uso inmediato si no se realiza previamente un diseio de
las aplicaciones (formatos, soportes, proporciones, condici&nes
fisicas de legibilidad, implantacidn y; contrastes con el condexto

real, materiales concretos, etcs.).
5 : : X
6. De cara a una estimacidén de los tiewpos reales que insumird el*\u\

procese de lanzamiento de la marca, deberan tenerse en cuenta

las siguientes consideracioness:

6.13 que el diseno de las mlltiples aplicuciores es una lubor

que insumird mds tiempo gue el disefio de la marca uisma,

6.2+ yue dicho diseno deverd realisurse en blogue pues debe pre-
verse la posibilidad de que de €l surjan datos de reajuste
de la marca inicial, reajustes gue deverdn transcribirse a
todas las aplicaciones ovbviamente antes de gue éstas se ma=-

terialiceén,
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Gele que 20kos efectos de un eficaz impactio de imigen es impres-
cindible evitaxr la aparicidn lenta y progresiva de la marea
¥y reciprocanente, altamente conveniente unz irrupeidén lo
mis unituria posible; lo gue implies no hacer usos previos
de la murca hasta tanto no estén disefiudas sl menos todas

las aplicaciones principales y mis estables,



