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1. Situacié actual

1.1. L'ensenyament del disseny: general

L'ensenyament del disseny, en paral.lel a l'evoluci6 de la mateixa professid, gaudeix avui
d'una acceptacio internacional generalitzada. Aquest fet implica la seva progressiva
institucionalitzacié i integracié dins de la planificacié i I'estructura de l'ensenyament

regulat (independentment de la naturalesa piblica o privada de les diferents escoles
existents).

Aix0 no obstant, no es pot dir que l'aprenentatge del disseny hagi adquirit una modalitat
estable i ingiiestionada. Més aviat es tracta d'un camp de I'ensenyament que arreu esta en
un constant replantejament i revisio dels seus postulats i que no presenta un model de
referéncia tnic (si bé existeixen algunes pautes o formulacions més consensuades o
generalitzades).

Aquesla situacié no és atribuible exclusivament a la joventut de la disciplina sing,
fonamentalment, al rol performatiu del disseny en relacié a una societat que esta
experimentant importants canvis. Precisament la dinamica de canvi s'ha vist accelerada en
aquests moments on conflueixen la revolucié tecnologica, el paper central de la informacié

i la comunicacid i la recerca de nous paradigmes culturals.

No cal dir que el disseny en general i més particularment el disseny grafic viu els efectes
d'aquestes transformacions i, alhora, hi participa activament. En poc temps s'han produit
transformacions en les tecnologies de projectaci6 (I'ordinador) i en els canals i suports de
comunicacié (mitjans audiovisuals i informatics), en els clients, en els missatgesi en els

receptors.

Tot aixo fa que sigui dificil de saber quin €s el tipus de professional futur i, per tant, qué
cal realment que aprengui o que és alld que cal ensenyar. Les escoles, doncs, es troben en
una constant situacio de necessitat de recerca i readaptacié al medi.




1.2. L'ensenyament del disseny: Catalunya i Espanya

Durant els altims anys el disseny s'ha afermat al nostre pais com una professié necessaria
1 "de futur” i ha gaudit d'una popularitat a volles excessiva i confusa. Perod en tot cas aixd

ha comportat un seguit de fendomens tots ells encadenats:

. La proliferacié de centres dedicats a I'ensenyament del disseny a Barcelona i a ‘
tot I'Estat. S'han sumat a Eina, Elisava i Massana tota la xarxa piblica d'escoles d'arts i
oficis, Facultats de Belles Arts i altres estaments universitaris; un nombre important de
centres privats; un centre d'origen extranger, L'Instituto Europeo del Design a Madrid;
cursos i borses de beques per estudiar a l'extranger (DZ de Bilbao, IMPIVA de Valéncia,
etc); i finalment una oferta creixent de cursos de posgrau i masters vinculats a les

universitats.

. La creaci6 d'un auténtic mercat amb una demanda important de places escolars
per part d'alumnes que contemplen el disseny com una "sortida" professional competitiva;
demanda bastant desorientada respecte a la naturalesa dels estudis i de la professié i amb

pretencions de professionalitzacié rapida.

. El progressiu reconeixement administratiu i enquadrament académic de
I'ensenyament del disseny (segons la LOGSE per a 'any 1997 ha d'estar implant un

Ensenyament Superior de Disseny d'una manera generalitzada).

Podriem resumir la situacié dient que existeix un augment significatiu tant d'una demanda
indiscriminada com d'una oferta pedagdgica (en niimero de centres i distribucio territorial)
i que ens encarem a una institucionalitzacio del disseny de la qual seria dificil mantenir-se

al marge.
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1.3. L.'Escola Eina

L'escola alronta actualment diferents crisis de creixement i readaptacié a la situaci6 actual.
Aquesta no €s una situacié nova per a Eina, ni molt menys dramatica, perd obliga a un
treball de clarificacié dels objectius i del paper de l'escola per situar-se en el nou context
pedagogic del pais.

En primer lloc ens trobem amb un canvi de sen que representa simultaniament
un canvi d'escala. El nou edifici aporta avantatges evidents al desenvolupament i
comoditat de les activitats, aixi com a la imatge de I'escola, pero s'esta encara en un periode
d'adaptacié. Eina ha ampliat la seva escala perqué és ja una escola fisicament més gran,

amb més alumnes, amb més hores lectives, amb una administracié més complexa.

En segon lloc cal destacar 'articulacié amb la Universitat Autonoma. Amb
I'enquadrament universitari de l'escola s'ha aconseguit ser pioners en la consecucié d'un
aval académic (poc després ha seguit Elisava amb la seva adscripcié a la U.P.F). La
vinculacié amb la U.A.B. ha comportat I'exigéncia d'augment d'hores lectivesi la
confeccid d'un programa amb poc marge de maniobra; €s a dir, sense possibilitat

d'experimentar-lo abans d'oficialitzar-lo.

Evidentment I'impacte d'aquests dos canvis no ha estat encara digerit ni pel claustre
professoral ni tampoc per l'alumnat i resten un seguit de preguntes que haurem de
formular-nos i intentar respondre:

. Quins s6n els valors de I'Eina historica que recull la nova escola? Quins sén els punts de
conlinuitat i quins els de discontinuitat?

. En qué cal diferenciar I'escola respecte de 'oferta pedagdgica dels altres centres? O en
altres paraules: qué oferim i qué és alld que comuniquem per tal que un alumne potencial
es matriculi a Eina i no a una altra escola?

. Tradicionalment l'escola ha donat més pes al professorat que a I'elaboraci6 de
programes; com combinem ara el capital de professors de I'escola amb les necessitats de
programa’?

. Els departaments d'especialitat han estal potenciats en la seva autonomia perd el
programa global parla d'un bon nimero d'assignatures comunes. Com es combinen una

filosofia comuna de I'escola i la autonomia decisoria dels departaments?
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1.4. El Departament de Disseny Grafic
El departament simptomatitza aquests problemes de la segiient manera:

. Actualment existeix poc coneixement dels continguts tematics de cada matéria.

. El programa general s'ha conformat sobretot per acumulacié d'assignatures i es fa palesa
la necessitat d'estructurar coneixements,

. Especialment, en l'actual programa, no és prou evident la progressivitat o adquisicié
esglaonada de coneixements i habillitats. Es produeixen, en aquest sentit, algunes
incongruéncies notables.

. Les matéries de teoria i historia "s'escapen del programa, no s'imbriquen amb
l'especialitat i també es produeix desconexié amb els professors que les imparteixen.

. De fet, passa quelcom similar amb les mateixes matéries de projectes perqué l'estructura
interna ha estat débil i perqué existeix poca vivéncia de claustre de professors. En tot cas
s'intercanvien poques informacions i experiéncies docents.

. Apareixen llacunes en el programa per la simple raé que no es coneix la persona que
pugui fer-se carrec de l'assignatura.

- Essent el disseny en general i el disseny grafic en particular una disciplina que
experimenta canvis profunds no s'ha donat una reflexi6 suficient sobre aquests que
permeti afinar una visié de fetur de la professio.

. La relaci6é amb els altres departaments es fa dificil tota hora que els criteris no estan prou
consensuats, les activitats comunes sén nul.les i les d'intercanvi (fora la setmana blava)
poques. Els mateixos alumnes tendeixen a buscar una especialitzacié professional
precipitada.

. L'actitud d'alumnes i professors és, freqiientment, de baix rendiment i exigéncia docent.

Els buits de programa i horaris col.laboren en aquest mateix sentit.
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1.4. Conclusions

Les grans qiiestions que té plantejada ara mateix I'escola i el departament sén
basicament tres:

. de quina manera ens adaptem a un nou entorn pedagogic i quins valors i

filosofia diferencial presenta Eina en aquest entorn?

- quin tipus de concixements i aprenentatges vehiculitzem > quin tipus de

rofessionals i creadors formem? i, conseqgiientment,
P q

- com es tradueixen a programa general i programa de les matéries les respostes
als interrogants anteriors?
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2. Ideari i objectius del Departament

2.1. Per quin tipus de formacié advoquem?

Una formacié humanista que, lluny de plantejaments exclusivament professionalistes i
tecnocratics, insisteixi en el marc i les implicacions culturals del disseny grafic, la
comunicacié i, de fet, de tota activitat humana; que no s'autolimiti a les estrictes fronteres

de la disciplina.

Una educacié estéticament avanguardista, amatent a totes les practiques de

formalitzacioi ereacid, sensible tant a la cultura artistica historica com a les manifestacions

altimes de 'art, la literatura, la miisica, i la cultura estética de l'avanguarda en general.

Una orientacié humanista i d'avanguardisme estétic que s'impliqui en la vida cultural de la
ciutat i situi I'escola com a punt de referéncia. Ambdues caracteristiques formen part del
background i la imatge d'Eina; no es poden ni obviar ni viure'n de la seva renda, cal

actualitzar-les.

Un ensenyament rigorés pel que fa a la preparacié técnica; una preparacié que no
pot ser concebuda com una dimensié secundaria de I'aprenetatge y que ha de permetre a
I'alumne familiaritzar-se i dominar un ampli ventall de téeniques, des d'aquelles

tradicionals a les més d'avangada.

Una formacié que fomenti la capacitat d'interpretacié i I'exercici de la critica en
el camp de la cultura del projecte i artistica; i que, per tant implica el domini de

coneixements teorics i histories solids.

Una orientacié vers la innovacié social i I'experimentacié formal que permeti
estar al dia i avancar-se en tot allo que fa al desenvolupament de la cultura
técnica i estetica del disseny: introduint temes i reflexions sobre els nous escenaris
d'actuaci6, incentivant el treball de recerca, i desenvolupant y aportant propostes
d'avangada.
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2.2. Professio i formacio

Aquest ideari respecte a la formacié s'ha de posar en dialeg actiu amb les demandes que
I'evoluci6 de la societat i de la professi6 va determinant; demandes que, cal teniren

compte, poden presentar-se, a més, de manera contradictoria.

Perexemple, actualment podem detectar que conviuen

-lendéncies a la individualitzacié de I'activitat projectual (gracies a l'autonomia que ofereix
latecnologia); i

-tendéncies al treball col.lectiu i a la interdisciplina (com a resultat de la impossibilitat de

globalitzar els coneixements necessaris per a projectes cada dia més complexos).

Per raons similars conviuen
-aclituts projectuals basades en l'especialitzacié i en el domini de técniques molt
especifiques; i

-actituds que tendeixen al generalisme i a la pluridisciplinarietat.

Per tant, no apareix molt clar que s'hagi de renunciar a la dimensi6 artesana i de taller que
ha tingut la tipografia i el disseny grafic, de la mateixa manera que estaria fora de lloc no

apostar per tecnologies d'avangada; per posar només un exemple.
Aixi les coses:

A. En primer lloe, cal apuntar a una formacié que no tanqui portes sind que les
obri. No es pot apostar per a un tipus de formacié orientada a una sortida professional
tnica i hiperespecialitzada. Aixo no sols significaria una manca de perspectiva cultural (no
¢s gens clar que la discip!ina avanci vers una major fractura i especialitzacio) i, també, una
actitud poc responsable cap a I'alumne (resulta improbable que "el mercat de serveis"

pugui absorbir la quantitat de dissenyadors junior que surten anualment de les escoles).

Es tracta de donar una formacié que permeti a I'alumne i al posgraduat
autodirigir-se cap al territori que més propicii a les seves facultats i possibilitats:

dissenyador autdonom o contractat en un estudi o empresa; direccié d'art, gestié de disseny
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o assessoria autdnoma; pedagogia, critica i teoria; altres camps de la comunicacié o de la

creacié. En aquest sentit cal fer palés models de referéncia molt diversos o bé cap.

B. En segon lloc, hem de pensar en un tipus de dissenyador (o similar) capacitat
per treballar amb especialistes i generalistes de diversos camps i formacions (i ser
ell mateix un especialista i un generalista); en un creador capag de dialogar amb altres
especialistes (és a dir: entendre als altres i fer-se entendre un mateix); i en un agent
cultural capag de dirigir equips i de ser dirigit. De fet, de la manera que es van configurant
moltes de les noves feines, queda clar que un dissenyador individual no pot abastar tots
els coneixements del procés del projecte i que, per tant, necessita passar d'una formacié

individualista a una cultura de col.laboraci6.

De la mateixa manera no cal posar masses esperances en les especialitzacions tradicionals
del disseny (hi han arees de treball entre el disseny grafic i el disseny de producte o
I'interiorisme que tendeixen a desdibuixar-se) perd tampoc es pot renunciar a un domini

propi rigords.

C. En tercer lloc, cal pensar en un tipus de formacié que permeti adaptar-se a
escenaris canviants. I, pel que fa a I'escola, que prevegi mecanismes d'adaptacié i
renovacio pedagogica. Cal trobar, doncs, formules flexibles on I'encuadrament académic

universitari del programa i la incorporacié d'innovacions i canvis siguin compatibles.

Finalment, ha de ser una aspiracié de l'escola i del departament formar gent molt
preparada, que protagonitzi la seva propia inscripcié professional i cultural;
perd aixo lluny de l'esperit compelitiu i individualista que domina algunes escoles d'élit en
el camp del disseny.

Resumint, una formacié que permeti:

A. Sortides professionals diversificades

B. Integrar enfocs pluridisciplinars i aprenentatge de treball en equip
C. Adaptabilitat a situacions de canvi

D. Qualificacié per a protagonitzar les decisions professionals
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2.3. Conclusio i objectius

. Elaborar un programa del departament de disseny grafic coherent amb les fites
pedagogiques esmentades.

. Augmentar el nivell d'exigéncia docent tant pel que [a als professors com als
alumnes.

. Establir una dinamica de reflexid i creativitat pedagogica permanent que
permeti anar incorporan idees innovadores en ¢l programa global i en el
programa de cada matéria.

. Impulsar assignatures i espais d'integracio i sintesi de les especialitats aixi com
de pont entre la teoria i la practica.

. Fomentar, també, activitats paral.leles, d'intercanvi i col.lectivitzacié de l'escola
(taller de revista, etc).

. Trobar canals i idees per inscriure treballs i projectes de recerca (publicacions
coeditades amb editorial, seminaris, work shops, etc).

. Planificar la participacio de l'escola en el nivell académic de posgrau (masters
amb I'Autonoma o altres universitats).

. Reforgar la informacio, els contactes i els intercanvis internacionals i, de la
mateixa manera, |'activitat comunicativa de l'escola en el seu entorn d'influéncia.
. Recuperar les dosis d'entusiasme necessaries per a portar a terme tot aixo. Aixi

com els recursos economics per superar la fase de voluntarisme.
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3. Programa del Departament

3.1. Estructuracié general

A continuacié es defineix l'estructura general del programa tot considerant una
classificacié operativa per
. Arees d'aprenetalge o camps de coneixement, i per

. Nivells successius d'aprenentatge

Les materies de lliure eleccio recomanades pel departament es referéncien amb el signe *.

AREES D'APRENENTATGE:

Técniques
Matéries centrades en els coneixements prictics i teorics de les técniques de disseny
(tradicionals o informatiques), aixi com dels processos de reproduccié grafica.

Hl'

Persegueixen fonamentalment I'aprenentatge de "l'ofici" i I'adquisicié d'habilitats basiques

per a projectar; si bé algunes incorporen elements de I'area d'Imatge i expressio.

Mazteries actuals: Materies que es proposen:
Teécniques de disseny grafic . Técniques de disseny grafic
. Téeniques realitzacié d'originals 1 11 . Tecniques realitzaci6 i 11

. Disseny per ordinador | i 1l . Disseny per ordinador 1 i 11
. Arts graliques 1111 . Arts graliques 11 11

. Recursos i materials . Introduccié a la informatica

. Téeniques d'autoedicio*
. Practiques d'informatica*

. Taller fotografia*
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Imatge i expressio

Matéries que tenen com a objecte desplegar la capacitat expressiva i creativa de I'alumne,
d'observacid i representacié. S'orienten cap a l'ensenyament d'un domini dels elements de
composicid, forma, color, etc fonamentals per a formalitzar visualment. Ocupen una
posici6 intermitja entre les (eeniques i els projectes perd persegueixen adquisicions
sensibles i aprenentatges conceptuals.

Materies actuals: Mateéries que es proposen:

. Dibuix . Dibuix

. Tipografia I, 111 11 . Tipografial, 111 Il

. Fotografia . Fotografia

. Redaccio . Comunicacié escrita

. Fotografia aplicada . Fotografia aplicada al disseny
-Il.lustracié
. Color |
. Volum |

.Cal.ligrafia

Projectes

Matéries que tradicionalment formen I'eix central de la carrera. Se centren en la resolucié
creativa, per part de l'alumne, de treballs concrets de disseny grafic; sigui plantejant
problemes de comunicaci6 visual que accepten solucions especulatives o mitjangant la
formulacié d"encarrecs” simulats que es desenvolupen amb la necessaria assisténcia i
correccié docent. Abasten tots els ambits de treball caracteristics del disseny grafic:
cartellisme, disseny editorial (llibres, catalegs, revistes, diaris), packaging, senyalitzacié i -
grafica aplicada a l'entorn, disseny grafic aplicat a producte, imatge grifica en pantalla, i
imatge coordinadai identitat corporativa.

Matéries actuals: Matéries que es proposen:

. Projectes I, 11, I i IV .Composici6 i vocabulari grafic
. Disseny grafica TV . Introduccié al Projecte

. Projecte final de carrera . Projectes: Disseny editorial
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. Projectes: Packaging
. Projectes: Ident. Corporativa
. Projectes: Senyalitzacié

.Taller revista

- Disseny grafic a TV i mitjans
audiovisuals
. Disseny de I'entorn

. Projecte final de carrera

T'eoria i historia

Matéries que proveeixen instruments d'analisi i critica a 'alumne directa o indirectament
relacionades amb el disseny, la comunicacid i les activitats estetiques en general. També
inclou matéries que el doten d'un coneixement historic i d'una capacitat de reflexié i

especulacio sobre la practica i la cultura del disseny.

Matéries actuals: Muatéries que es proposen: :
. Historia de 'art . Historia de l'art

. Historia del disseny - Historia del disseny

-Intr. a la comunicacié i laimatge I i 11 . Teoria de laimatge i lacom. 111l

. Teoria del disseny . Teoria del disseny

. Antropologia . Introducci6 al disseny i a la com.

- Historia contemp. del disseny grafic
. Art contemporani

. Antropologia*

. Historia de la fotografia*

. Historia cinema i mitj. adiovisuals*
- Historia del disseny a Catalunya*

. Historia de I'estética*

- Visites d'art i disseny*

. Seminaris humanitats*

. Seminaris disseny*
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Analisi i gestié

Matéries que se centren en la dimensi6 del disseny grafic com a practica professional:
metodes d'analisi i programacié dels projectes, relaci6 client-professional, gestié del

projecte, funcionament d'un estudi, etc.

Mateéries actuals: Mateéries que es proposen:
. Identitat 1 imatge corporativa . Gestio del disseny

. Gestio del disseny . Analisi de producte

. Analisi del producte .D'Eina a la feina

. D'Eina a la feina . Analisi i Projecte

NIVELLS D'APRENENTATGE

S'estableixen dos cicles conceptuals en el programa;
. Primer cicle, leri 2on curs

. Segon cicle, 3er i 4rt curs

Aquesta divisié permet
- Organitzar les matéries corresponents a les distintes arees d'aprenentatge segons els
segiients criteris generals:

. Técniques i Imatge i expressié predominantment en el Primer cicle

. Analisi i gestié en el Segon cicle

. Projectes entesos com a prictiques d'expressié i comunicaci6 visual en el
Primer cicle

- Projectes entesos com a resolucié d'encarrecs i propostes d'investigacid en el

Segon cicle

. Teoria i historia en ambdos cicles segons escala de complexitat.

- Avaluar d'una forma selectiva l'accés de 'alumne al seeon cicle.
[ <)




3.2. Criteri pedagogic

Es pot apuntar cap a una coordinacié pedagogica interna de cada curs i de cada un dels

trimestres segons la segiient formulacio:

- Definir un tema (trimestral) que monograficament sigui tractat en paral.lel per

assignatures de les distintes arees (Tecniques, Expressio, Projectes i Teoria).

- L'eleccié d'aquests temes haurien de variar d'any en any i podrien ser de caracter
historic (comprensio de moviments com ara classicisme, constructivisme, new
tipografy, pop, et¢) o conceptes ( zcometrisme-organicisme, natura-cultura, cos-

ment, virtual-real . etc).

- Aixd implicaria una coordinaci6 intensa de, si més no, alguns professors tant en
la elavoracié del programa i els exercicis tematics com en el seu seguiment,

correccioi avaluacid.

Aquesta formulacio presenta problemes de dedicaci6 i experiéncia per a ser implantada de

manera immediata. Per tant, podria comencar a assajar-se en el quart curs i
¢

rogressivament -contrastada la experiéncia- anar baixant a cursos inferiors.
prog
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3.3. Programa

Primer curs

- I'&cniques de realitzaci6 I: com l'actual perd incloent alguns conceptes introductoris

d'arts grafiques
- Técniques de disseny grafic: centrada en el domini de tecniques manuals; com I'actual
perd intregrant també els continguts de Recursos i materials

- Introduccid a la informatica: d'l hora setmanal i centrada en I'aprenentatge elemental

de la maquina

- Fotografia I: matéria (comuna a les tres especialitats) centrada en nocions basiques,
domini técnic de la cimara, ete

. Dibuix: com l'actual |
. Color: passa a ser obligatoria

. Yolum: passa a ser obligatoria

- Tipografia l: primeres nocions de concixement de la lletra, exercicis de composicid, ete

. Cal.ligrafia

- Historia de I'art: com I'actual perd contemplant d'articular-se amb la Historia de la
Fotografia que passaria a obligatoria

. Historia de la fotoerafia

. Introduccié al disseny i a la comunicaci6: assi gnatura d'introducci6 elemental al

sistema de comunicaci6, lectura d'imatge, arees del disseny, nocions elementals d'historia

- Composicid i vocabulari grific: exercicis de gramatica graficai aplicacié de teoria de la

percepeid; correspon a l'actual Projectes I redefinida
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Segon curs

>§ Arts grafiques: sintetitza els continguts d'Arts grafiques I Il
X Tecniques de realitzacio 11: realitzacié d'originals per aimprenta
~ Disseny per ordinador I: passaria a disposar de 2 hores

. Dibuix: domini de la representacié d'imatges, idees, ete, a través del dibuix

- Fotografia I1: aprenentatge dels géneres fotogrifics mitjangant treballs (podria
plantejar-se com a optativa per a les altres especialitats?)

. Tipografia Il: tandem teoria-historia (Pujol) i taller (Babiloni)

. Comunicacid escrita: es podria fins i tot reforgar

- Historia del disseny: cal reforcar el tractament del disseny grific per equilibrar una

historia comuna del disseny

. Teoria de la comunicacié i de la imatge I: matéria fonamental de sintaxi de la imatge,
teoria de la percepcid, ete; seria convenient que Lahosa la fes extensiva a tot el curs lectiu

o complementar amb un altre professor

. Art contemporani: passa a obligatoria

. Introduccié al Projecte: elements de métode i objectius comunicatius a través d'exercicis
de projecte
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Tercer curs

sesssasnnan srssssnnse sesssssnns

- Disseny per ordinador I1: compatibilitzar aquest aprenentatge amb Projectes i
H.lustracio

- Fotografiaaplicada: aplicada al disseny grafic

- ILlustracié: podria relacionar-se amb Fotografia aplicada

. Teoria del disseny

- Historia contemporania del disseny grafic: antecedents i, principalment, de 1945 fins

I'actualitat

. Teoria de la comunicacid i de la imatge 11: idem (continuacio) Teoria de la comunicacio i
de laimatge 1

. Projectes: Disseny editorial

. Projectes: Packagine

. Projectes: ldent. Corporativa

. Projectes: Senyalitzacid

. Tipografia lll

. Gestio del disseny
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Quart curs

sesssrnans

T .

. Tallerrevista: revista escolar

. Disseny grafic per a TV i mitjans audiovisuals

. Disseny de I'entorn: matéria d'integracio, a través d'un rojecte, de les tres especialitats
4 .

(disseny grafic, disseny de producte i disseny d'interiors)

. Projecte final de carrera: projecte de lliure eleccié supervisat amb tutoria a presentar al
tribunal format "ad hoc"

. Analisi de producte

- D'Eina a la feina: concebuda com a repertori ampli 1 variat de persones que il.lustrin

"sortides" i experiéncies professionals (antics alumnes de I'escola, professors i altres); la

formula pot ser del tipus "xerrada amb ..."
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Matéries de lliure eleccié (optatives) recomanades pel departament

EEssssssssssnnns seas

e sasranane

. Teéeniques d'autoedicio
. Practiques d'informatica
- Taller de fotografia

. Infogralia

. Antropologia*

- Historia del cinema i dels mitjans audiovisuals
- Historia del disseny a Catalunya

- Arquitectura contemporania*

- Historia de l'estética*

.Critica*
- Visites d'art i disseny*

. Seminaris humanitats*

. Estratégia de producte®

* L'asterisc indica les matéries que actualment existeixen com a optatives o obligatories

daltres departaments.

:
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Apendix: Propostes d'actuacions

- Col.leccid de llibres coeditada per Eina i Columna (o altra editorial)

- Revista Eina. Un niimero anual amb anuari d'activitats i cursos i articles de debat
pedagogic

. Cursos monografics coorganitzats per Eina i Amics dels Museus

. Taller de revista. Podria estar relacionada amb la Revista electronica o amb Técniques
d'autoedicio

- Responsable i programa de Seminaris de disseny i activitats paral.leles (per a les tres
especialitats) de lliure eleccié

- Responsable i programa d'intercanvis internacionals i beques (programa Erasmus, etc)

- Comissi6 departament: formada pel cap de departament + un coordinador de les Arees
de Técniques i d'lmatge i expressio,
de Projectes, i
de Teoria i historia | Aualisi i gestic.
De cara a les avaluacions i al seguiment gels alumnes convindria que hi hagués un

responsable de primer cicle i un de segon: responsables que poden coincidir, o no, amb

els coordinadors d'arees.

¥ 1
—
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Apendix: Notes sobre el futur del disseny grafic.

Oriol Pibernat

No sabem cap a on anem, pero podem percebre amb forga el moviment. No coneixem la
direcci6 perd ens trobem ja circulant per altres paisatges. Aquesta consciéncia aplicable a
tantes arees i que ens fa parlar amb insisténcia de "revolucions” de tota mena és

perfectament aplicable al camp del disseny grafic i, per tant, al del seu ensenyament.

Aixi és com podem dir que el disseny grafic es una professié que es troba al bell
mig de transformacions tecnoculturals. Aquestes transformacions posen en
qgiiestié ¢l seu perfil actual.

Les segiients notes tenen per a objectiu de contribuir a exposar més sistematicament els
fendmens que concorren en aquesta situacié que problematitza l'ensenyament del disseny

i anotar alguns elements de reflexié sobre el seu abast.

El canvi tecnologic

El canvi tecnologic afecta al disseny grafic de dues maneres: aporta un nou instrumental
de treball (¢l disseny assistit per l'ordinador) i generalitza nous canals i suports de
comunicacié que, com la pantalla informé‘ica, introdueixen un cabal abundés d'imatges

grafiques.

Pel que fa a la produccié d'imatges a partir d'un nou instrumental técnic val a dir que

aquest no tant sols altera "la manera de treballar" sin6 que pot generar un repertori

iconografic nou i transforma l'estructura sintactica de la imatge. Hem menystingut




aquestes capacitats pensant que l'ordinador "assistia” la configuracié d'imatges
“"tradicionals”. Tantmateix, avui constatem com les possibilitats de manipulacié de formes,
de disposar d'imatges i generar-ne de noves, de [ragmentar les composicions o de simular
profunditats diverses estan representant una alteracié lingiiistica del paisatge grafic, en tot

cas no menys important que la que va significar I'is de la fotografia en altres moments.

D'altra banda, assistim a l'aparicié d'una gama de "productes” grafics de nova generaci6 a
dissenyar: la creixent aplicacio de la grifica a la televisid, la infografia i tots aquells nous
suports de naturalesa informatica. La revolucio en el camp de les telecomunicacions no és
gens aliena a les evolucions i a les demandes de disseny grafic. En el camp editorial, per
exemple, els suports anomenats de "tinta digital” (diaris i llibres electronics, CD rom, etc)
augmenten en importancia i preséncia. Des d'una enciclopédia informatitzada a un caixer
automatic de banc, passant per exposicions virtuals o videojocs, demanen una configuracié
visual de programes, composicions d'imatge en pantalla, pictogrames i un llarg etcétera de

conceples i signes grafics.

Des d'un altre punt de mira es pot apuntar que esta per mesurar, encara, l'efecte de les
possibilitats de creacio grafica d'una tecnologia informatica i audiovisual de consum que
permeten produir imatges autonomament per part de miltiples usuaris (dins els limits dels
programes i de les prestacions técniques de cada aparell), aixi com autoeditar-les. Tal
vegada caldria preguntar-se, per exemple, sobre el paper del disseny grafic jano com a

resolutor de "peces”, la produccié i edicié de les quals s'independitza de la professid, siné

k
1
!
|

com a formulador de codis i pautes grafiques generalitzables.

Esta clar, doncs, que tot aixd no ens convoca a pensar solament en una qiiestié

d'instrumental i canals. Els aspectes d'ordre creatiu i lingiifstic suren inevitablement, car el
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canvi tecnologic planteja allo relatiu a les interaccions de la forma i la tecnologia. També,
dbviament, ens condueix a reflexions sobre les repercussions d'aquests canvis
tecnoculturals; reflexions que poden -i haurien- d'anar més enlla dels prejudicis tecnofilics

o tecnofobics.

La promin¢ncia de la imatge i de la informacié visual

El nostre mon parla amb imatges. Dit d'una altra manera; existeix una clara preferéncia per
la capacitat comunicativa sintética de la imatge i dels grafismes. Aquesta prominéncia de la
imatge s'expressa de manera especial en els dominis de la vida quotidiana; en el consum,
en el treball, en el lleure i per tant en tots els seus productes. D'aquest fenomen en resulta
un paper més destacat del disseny grafic i de la comunicacid visual en la configuracié

general de l'entorn, sigui fisic o més especificament visual.

Una de les arees de treball on en els tiltims anys ja s'ha fet palés aquest nou paper del
disseny grafic ha estat en els sistemes d'identificacia destinats a comunicar visualment
qualitats i atributs sigui de productes sigui d'empreses o institucions. Podem dir que, a
través de la identitat corporativa, la cultura projectual ha envait i transformat un camp de la
comunicacié dominat, fins aquesta irrupcid, per ala logica temporalment discontinua i

espaialment fragmentada de la publicitat.

Una altra area de necessitat creixent de comunicacio grafica es troba en els mateixos
productes. La microelectronica ha minimitzat el hardware de molts nous i vells productes
de manera que gairebé els ha reduit a superficies d'as. Un telefon, un fax, una cadena
musical, els comandaments de TV, etc sén cada cop menys un volum i cada cop més una

superficie informativa que planteja problemes d'intel leccié i interactuacié. Com fer

comprensibles aquests aparells i com fer facil operar amb ells constitueix el camp de
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treball del disseny de la interface i 1a seva formulacié grafica. De fet, ja ha estat apuntat
que la interaccié entre el programa informatic i 'usuari es una problematica preferentment
de comunicacié grafica. Ara diem que la interaccié entre els objectes i l'usuari, en altres
moments domini exclusiu del dissenyador industrial, és en aquests moments un territori

quan més va més compartit entre el dissenyador industrial i el grafic.

Cal fer esment aqui del disseny de sistemes d'informacio. La dificultat en comprendre
(llegir) el funcionament operatiu de realitats complexes com ara el manual d'is d'un
aparell, uns horaris i itinerari de transport, l'estructura espaial d'un aeroport, un pla
d'ensenyament, el cicle reproductiu d'un determinat insecte o un conflicte territorial-étnic
atorga un paper especial als planols, esquemes, diagrames, elc; formes de representacié
grafica que intenten fer més llegible una realitat quotidiana i un moén aclaparats pel volum

d'informacio.

I'extensi6 de la logica de la informacid, de la comunicacid i de l'abillament visual a la
concepeid i configuracio dels espais esta donant peu al naixement d'un no camp de treball
grafic; el disseny de l'entorn. Sobre tot preocupat pels nivells d'assequibilitat dels espais
publics, el disseny de l'entorn aspira a plantejer-se de manera més integrada la interaccid
amb l'entorn a través de sistemes d'informacid, direccid 1 orientacio; sistemes
d'interpretacié (en muscus, exposicions, etc); i sistemes d'identificaci6 i d'ambientacié
(fites emblematiques). El disseny grafic incorpora una dimensié comunicativa a l'entorn

que també el situa en una relacio diferent de dialeg amb I'arquitectura i l'interiorisme.

Heus aqui, doncs, una altra modificacié en el perfil de la professié; una modificacié que

assa per l'augment d'implicacio i la responsabilitat del disseny grafic en el camp de la
P 2 I
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comunicacid institucional, del disseny del producte i del disseny de I'entorn i que, per tant,

altera la relacio amb la publicitat, el disseny industrial i 'arquitectura.

El disseny d'estratégies
Un altre cami de modificacio del paper tradicional del disseny apunta cap a I'abstraccié del
métode i la cultura projectual i I'adquisicid, per part d'aquesta, d'un paper més destacat en

anificacio o disseny d'estratégies i serveis.
la planificacié o dis l'estratégie

En la mesura que el disseny s'ha demostrat eficag en la formalitzacié d'objectes, espais i
missatges grafics, la seva influéncia comenga a fer-se notar en les arees de gesti i decisid.
El domini de les tecnologies de la forma i la importancia que aquestes tenen contribueix a
que emergeixi des del disseny la voluntat de participar en la conceptualitzacié de la
identitat corporativa més que no pas -o simplement- la seva resoluci6 visual; o la resolucié
de prestacions i serveis més que no pas la formalitzacié d'objectes. Aquest fenomen s'ha
observat ja de manera notable en el territon de les estratégies d'identitat corporativa, i es
comenga a fer palés en el disseny de serveis culturals i comercials i en el de la planificacié

mediambiental.

Aquest fenomen respon a la tendéncia a ocupar-se, també des de la cultura del disseny, del
software cultural en un procés que podria guardar algun paral.lelisme a com des de
I'arquitectura s’han generat urbanistes, planificadors i idedlegs de la ciutat. Com diu
Umberto Eco "la societat del passat tenia un gran nombre de problemes relacionats amb el
seu hardware. La societat industrial moderna viu, per contra, de la produccio de

software".



Després d'aquests apunts sobre les més signilicatives transformacions en o des del
disseny grafic podriem arribar a la conclusié que el seu perfil s'ha desdibuixat totalment
en el sentit que esta destinat a abandonar completament les seves arees de treball
tradicionals. Aquesta seria una conclusié precipitada. Fet i fet, el ciitter i el collage manual
segueixen existint; es produeixen i es produiran productes tradicionals (és a dir,

industrials); i el servei del disseny seguira resolent problemes de formalitzacié grafica.

Ara bé, la concepcid i I'ensenyament d'aquesta professié no pot ser la mateixa després de
constatar una metamorfosi que afecta, ni més ni menys a emissors, receptors, missatges,
eines, canals, codis, i contextos d'emissié. En aquest sentit sembla evident que els
continguts formatius de les escoles resten, en un moment on s'ha comengat a parlar d'una
"Bauhaus electronica” (B.E. Biirdek), majoritariament desfasats. Cal entendre, perd, que la
solucié no passa per transformar les escoles de disseny en centres de noves tecnologies
(tot pensant en el canvi tecnologic) o en centres de formacié empresarial (tot pensant en el
disseny d'estrategies). La veritable transformacié no consisteix en limitar-se a introduir
infomacio sino en replantejar-se alguns del apprioris que han dominat el coneixement de
base de la pedagogia del disseny grafic. Aixi, atall il.lustratiu, podriem esmentar alguns
d'aquests aprioris caducs:

. La formacié del gralista s'orienta cap a la configuracio d'imatges estatiques (basicament
impresos). Tanmateix, l'ordinador obliga a pensar la segiiencialitat i la revista electronica’
(o un CD-ROM o un altre sistema multimedia) incorpora, en la compaginacio, la imatge
enmoviment.

. El disseny grafic s'ha caracteritzat durant anys pel seu domi de la bidimensionalitat o
imatge plana. Pero ara, més enlla del model visual de la perspectiva renaixentista, la

informatica grafica és capag de representar espais visuals en un espectre de possibilitats
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molt ampli. D'altra banda, el disseny de I'entorn (o la mateixa identitat visual en les seves
manifestacions arquitectoniques i d'interiorisme) obliguen a un domini del volum i de la
tridimensionalitat que ha estat exclos de la formacio dels grafistes.

Aixiarribem a la evidéncia que seqiiéncia, moviment, profunditat o volum fisic han de ser

introduits en el vocabulari i la sintaxi del dissenyador grafic.

Es tracta només d'uns exemples forca evidents, N'existeixen d'altres, com el fet que la
mentalitat del dissenyador tradicional s'orienti a la resolucio de problemes molt
particularitzats, centrats en peces o productes individuals, quand, per contra, la demanda
creixent consisteix en la resolucié de sistemes en el mare d'entorns complexos i saturatsde

missatges.

O ¢ ns en aspectes que demanarien ser tractats, cadascun d'ells, amb més
Perod per no extendre'ns en aspectes que demanarien ser tractats, cadascun d'ell bn
detall, harem de concloure posant émfasi en la constatacié de I'eixamplament i
iversificacié dels dominis tradicionals de la professio; eixamplament i diversilicacié que
diversificacio dels dominis tradicionals de la professio; eixamplament i diversific u
plantegen reptes completament nous: des de la domesticacié de la tecnologia fins a les
possibilitats de llegibilitat i ordre visual en un entorn iconicament saturat; des de la
generacié de noves pautes lingiiistiques i estétiques fins al tipus d'inscripeié del

isser or en aquest escenari tecno-¢ al. Dit aixo, i he , sieui
dissenyador en aquest escenari tecno-cultural. Dit aixo, no hi ha dubte que, sigui en el

territori de la practica, sigui en el de la teoria, resta molt per fer.




