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N B Adscrit a la UAB

REPERTORIO DE COMURICACIOKES (segin receptores y tipo de contenidos).

l. Comunicaesiones operativas internas;

(arguetipo: "programa de trabajo")

2., Comunicaciones operativas externas:

(arquetipo: "reunidén con otra entidad")

3. Informacidén técnica individual al sector:

(argquetipo: "informe de ensayo")

4, Informacidén técnica general al sector:

(arquetipo: "fichas técnicas")

5« Transferencia al sector de nuevos desarrollos:

(arquetipo: "dossier encuesta sobre el pie infantil")

6. Pedagogia directa sobre el sector:

(argueétipo: "curso de capacitacidén téenica")

7. Eventos de prescncia plblica integral tipicos:

(arquétipo: "concurrencia a feria")

8. Acciones "fundacionales" o de womoeidn cultural abierta:

(arquetipo: "“show de arte")

9. Comunicaciones eventuales de acciones especiales:

(arquetipo: "difusidén programs de imagen")

10. Informacién/ﬁgggg%% y peridridax al sector y/o el piblico:

(arquetipo: "revista")

v Informacién;%ﬁ%?%g%tax al sector y/o el publico:

(arquétipo: "nota periodistical)

12. Promocidn nublicitaria general:

(arquetipo: "gviso")



