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Independientenente del contenido concreto del slogan, por lo que
parece el tnico punto en discusidn, es totalmente factihle en-
carar de inmediato el disello de la marca; por lo tanto recomene
damos dar la aprobacién parcial del programa a la hrevedad hae
hilitonto asi a adelantar la lahor de diseiio paralelamente a

la discusidn y definicién del texto final del sloganm.

lotando pendiente un contrainforme oficial de INZSCOUP acerca

del programa de marca (1.A, ZINA 52 4) y la demanda de disefio

de marca (1.A. EINA Ne 5), solo contamos al respecto con la
giguiente informacién transmitida oralmembe:

a, \ue existe acuerdo general con el programa propuesto de mare
ca, cuestionindose pricticamente con exclusividad el slogan
"asesoramiento"y promocidén del calzado espaiiol.

b, Que dicho cusstionamiento se centra bAsicamente en el uso
de la palabra "promocién”.

¢c. e el desacuerdo de dicha palabra se basa en que por "pro=
mocidén" se entiende una actividad puramente mercantil y pu=
Wlicitaria y que dicha nctividad es de jurisdiccién de una
nueva entidad en formacién,

d. Y que el Equipo de Gestién ha sugerido cuatro palabras cla=
ves y cuatro slogans alternativos a saber:

"investigacidén"
"servicio"
"técnica"
"asesoramiento"

I
I " al servicio del calzado espafiol” ‘

[I " investigacidén y acesoramiento del calzado espaiiol"
IIT " asesoramionto del calzado espaiiol"
IV " técnica y acesoramento del calzado espaiocl"
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in prineipio, consideramos que ¢l mecanismo de interacidén entre

el Zquipo EINA y el Equipo Gestidén, ante eventualidades como

ésta, no debe consistir en que el .G, vuelva 2 realizar la

misma labor realizada por L.E. y provea productos altsrnativos,

sino que analice y critique lo propuesto por el E.I. y, en caso

de no acordar provea un informe detallado de las gausas del deso=

cuerdo, de modo de hahilitar a Z.i., a un nuevo anflisis del pro=

blema, esta vez com mfs datos.

La tnica cousa del desacuerdo de que se ha informado (ineciso ¢)
ya ha sido contestada en nuestro informe dltimo (1.A. EINA e 7)
y no conténdose con més argumentos no podemos tomar posicién,
For lo tanto, seguimos considerando valido el slogan inicial y

deficitarias las alternativas contrapnropuestas:

Altermativa I : Carece de contenidos expresos.
o denota autonomias de ge-tidn de la entidad.
Se vuelca hacia un'"servilismo" de tipo demagl=
gico y comercial, y de tipo de empresa privada

y competitiva,

Altemativa II : "Investigacidén" y "asesoramiento” implican un
alto grado de redundancia.
Ambos conceptos son igualmnente técnicos, estane
do susente un concepto dinfmico que compense di-
cha "tempnicidad",
Heducen el alcance de las actividades de INEZSCOCP

al ambito sectorial nacional,

Alternativa IIl: Igual que en el caso anterior, carece de un

concepio dindmico y ya no meraments téenico.
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Alternativa IV

La relacién directa entre "asesoramiento" y
"calzado" da un carécter excesivamente metafé-
rico al vinculo (asesorar al calzado" que vudle
ve prosaica a la frase,
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Y envia fuera del amhito de INESCOCP cua
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iniciativa no téenica de alcance internacional.

i

Posee todas las limitociones y defectos de la
altsrnativa II con el agravante gque la palatra
tidcnica" en lugnr de "investigacién" reduce
dréséicamente el area de cervicios que presta
INESCOOP, sugiriendo que el asesoramiento es
exclusivamente tecnoldgico, y sustrae lo téc-
nico de la capacidad de la empresa, desautorie

zando su propio desacuerdo téenico.




