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INTRODUCCION A LA SElJOL~GIA / Curso 82- 83 / Norberto Chavea 

Programa del Trabajo Practico 

1 . Contenidos .-

1 .1 . El corpus conce~tual total del curso en sus dist1ntos 
niveles de d1scurso . 

2 . Objetivoe pedagógicos .-

2 . 1 . Ejercitación en estructuración del discurso : segmenta
ción e~ areas tematicas, segmentació~ en niveles analí 
ticos , determinación de escala (alcance) del des~rrolÏo 
homogéneo del d1scurso) . 

2 . 2 . Recuperaci6n ,potenciaci6n y fijación de los contenidos 
conceptuales reg1stradoa durante el curso (apuntes y 
recuerdos) . 

2 . 3 . Relectura crít1ca de los propioa registres y co~ciencia 
ci6n de la propia cupaoidad teorica . 

2 . 4 . Ejerc1tac16n en la conceptualización v1sua1 del discur
so (segiL.entaciJn y diagramaoión del informe) . 

3 . Metodologia .-

3 . 1 . El trabajo se realizara en dúos de modo de garantizar 
13 adecuada relaci6n dial6g1ca en la producción del 
discurso . 

3 . 2 . La escala de deaarz~l-o del tr bajo la decidira el dúo 
pues la dete~naci6n de lír.ites del texto es parte de 
la ejercitación . 

3 . 3. Es recomendable la const1tución de dúos mirtos entre 
estudiantes de Diseño Gr ' f1co y estudiantes de DiseBo 
Interior. 

3 . 4. El única requisito formal de la presentación es el res 
peto del formato Dir~ .A .4 y el mecanografiada de los 
textos . 

4 .1 . 75% de asistenci~ a clase . 

4 . 2 . Pertinencia e 2ntegralidad del ejercicio . 

4.3 . Presentaci6n del trabajo no despues del 14 . 6 . 83 . 
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(1) Ar.mando Sercovich , "I!lter !'etan"t.""Cs para Charles Sanders Peirce: 
SemiÓtica e ldeologis.". :presentación del libro "La Ciencia de 
la Semi6tica" , xiaxr selecc16n dc textos de Ch .S .Peirce , 
dio~ones Nueva Visi'n, unos ires. 

(2) Vals recordar que aegún relectura jakobnoniana de Levi-Strauss, 
Zas otras dos formas de comunicación la constituyen eL intercam
bio de bienes y servicios, y la re Zación entre copartlcipes se
:cuaZes. 
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BlBLlOGRA.PlA. 

B.l.hTliF.S, Boland 

- E1ementos de Semio1ogfa. Ed. Alberto Coraz6n, Comunicaci6n 

Sen e B. }:.adri.d 1971. 
- lie~ó~ca de la imagen. En Comunioaoiones/La Semiologia. Ed. 

.. 

Tiempo Contemporaneo. Buenos Airee 1976. 

GREIMAS, A.J. y COURTES, J. 

- Se~6tica: diocionario razonado de la teoria del lenguaje • . 
Ed. Gredes. Biblioteca Romanica Hisp~nica. Madrid 1981. 

:....us~:IE..::. Ferdin.and de 

-Curso de LingUístic& General. Ed . Loaada. Buenos Aires 1977. 

JAKOBSON, Roman 

- Ensayos de Lingüística General. Ed. Seix BarD&l. Barcelo

na 1975. 
- Nuevoa Bnsayoa de Lipgüistica General. Ed. Siglo XXI. M'xi 

00 1976. 
- ~ssa1s de Ligu!stique Generala. Vol.l. ~d . de Minuit. Paris 

19ó). (Chapitre 2: •Deux aspectes du langage et deux types 

d'aphasl.e"). 

En busca de la eaenoia del lepguaje. Ed. Sudamaricana. Bue 

nos Aires 1965. 

- Fundamentos del len,guaje. Ed . Ciencia Nue va. Jr:adrid 1967. 

- Co:lec~ed Papers of Charles Sanders Peirce. The Belknap 
' 

:~~s ~t Harvard Un1versity Prees. Cambridge 1965. 

- :S ~ :è"Cla de la Semi6tica. Ed. Nuava Via16n. Buenos Ai

res 1~ 7 4 • 
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- Lecc1ones de LipgU!atica General. Bd. Credos . Biblioteca 

Eocúuca Hispanica. lladrid 1981. 

~co, Umberto 

-La estructura ausente. Ed. Lumen. Edioiones de Bo1s1llo. 

Barcelona 1978. 

- ? ratado de Semi6t1ca General. Ed. Lumen. Edioiones de Bol

s · ··:-. !)8.l'Celona 

SDCOVICH . Armando 

- .:::. .=..s:!.lrso, el pa1gU1aJDO y el registro imagi n,.•rio • .Ensa

zos Seai6t1coa . Ed. fiueva Vis16n. Buenos Aires 1977. 

HJEU.:SLEV, Louis 

- Prolegomenos a una teoria del lepguaje. Ed. Gredoa. Madrid 

1974. 

m.Rll\, Louis 

- .c.S"t:.ldlos aemiolcSgicos. Capitulo: "La lectura de la imagen". 

~d. ~:berto Coraz6n. ~drid 1978. 
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- El sis~ema de los objetos. Ed. Siglo XII 

-Por una critica de la economía política del sisno. Ed. Si 
glo XXI. 

- La 1deologia de las neoesidadee. Ed. Anagrama. Barcelona 

.L;.W.AN • ...m:~~· 7 o nos 

: ;.e.,¡:e:-. ;¿· Comunicac16n. Ed. Pernando Torres. Valenoia 1973 

OlT., .:reorgc:s 

S~6~~a de la pub1icidad. Ed. Gustavo Gili. Col. Comu

nJ.cacl.6n Visual. Barcelona 

i:.c • L t.lH.AN 

-La comprensi6n de los medios como la extenei6n del bombre. 

Ed. Diana • México ... 

u .:.:..a :3.::RGLR , Hans Jla&Dua 

- E:e~ntos para una teoría de los medios de oomunicaci6n. 

lA.. ~-rama. Barcelona 

GESTNER, Karl 

- Diseftar programas. Ed. Gustavo Gili . Col. ''G.G. Disefio. 

Barcelona 

• ;ordi 

- l~=::~a y metodologia del disefto. Ed. Gustavo Gili . Col. 

• ü • .;. Dl.sefto" • Barcelona 

BELL, Daniel 

- La rev~luoi6n teonol6gica de las oomunioaoiones y aus con

secuencias. En Harvard Business Review 1981. 
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MOLBS, Abraham 

- Creat1v1dad y m'todoa de 1novao16n. Ed. Ib,rico Europea. 

~. Barcelona 1971. 

Humanas en la empresa. Ed. lbf 

r-.eo ~,... cuc. Barcelona 

- !ec~a de la 1ntoraao16n 1 peroepo16n est,tica. Ed. Júcar. 

kad.rid 

COSTA, Joan 

( 

- La 1magen de empresa. }1etodos de oomunioaoi6n integral. ~d. 

• I beS rico EUl!Opea . CUC. Barcelona 

• 

-La 1dent1f1oao16n visual de la empresa, maroa y producto. 

Ed. ClAC • Baroelooa 

-La 1aen~1dad .teual. Ed. Club Maetere'7. Baroelona 1977. 

- tCcmo se elabora rm programa de i!lagen?. En Marketing Ac-

tualidad, Noneiabz:e~oiea'Dre 1982. 

LE BOEUF, Claude 

- •r-~~aao16n semi6t1ca a la geeti6n de produotos. En IP 

.:· _ - . c'tubre 1982. 

SANZ TQADA 1 Lai• A.ngel 

- - s- - • ~ polftioa da comunicaoi6n integral en la empresa • 

.r..: &L..-s~ttl.llB Ac~dad. Jonellbre-D1o1elllbre 1982. 

USO, I:tamo11 

- ~ue es lo que se ooaunica en la empresa. En Marketing Ac

tual.idad. Novielllbre-Dicieabre 1982. 

FlU..J.S, Alberto 

- Uca !m!Aen gue Tale muchaa estrategias. En Marketing Act~ 

l.:l=.ad. Rortembre-Diciellbre 1982 • 
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OLLINS , Wally 

- Tbe Corporate Peraonalitl• Deaign Oouncil. Londres 
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2.~ . 5 . En cuanto a las ul~erioridaàes de la ges~~ón 
empresa=ia sob~ el ?. . G. I. convend~a es~able 
cer el ~odo en que se haòra de produc1r la 
vues~a en ~~actica, segui~iento y man~eni 

miento del R. G. I. de cara a garantizar su 
vigenc1a eficaz. 
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